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Kultura popularna w polskim dyskursie pedagogicznym nie doczekata sie
naleznej jej uwagi. Cho¢ od kilkunastu lat pojawia sie, sukcesywnie, coraz wiecej
prac analizujacych rézne obszary kultury popularnej, to jednak trudno uznaé, ze
jest to zagospodarowany teren badan. Nadal pokutuje niesprawiedliwy i btedny
poglad, ze kultura popularna nie zastuguje na uwage, poniewaz nie ma wartosci
— posiada jedynie walory rozrywkowe. Z tym wcigz zywym stereotypem, po raz
kolejny, podejmuje polemike Witold Jakubowski, redaktor ksiazki Pedagogika
kultury popularnej — teorie, metody i obszary badari. Razem z innymi autorami — pe-
dagogami i pedagozkami reprezentujacymi roézne subdyscypliny pedagogiczne
— prébuje obali¢ mit kultury popularnej jako tzw. kultury niskiej, a zatem nija-
kiej i pospolitej, niepowaznej i niedojrzatej; kultury, ktéra w poréwnaniu z kultu-
ra wysoka, inaczej okreslang jako elitarng (teatr, malarstwo, muzyka klasyczna),
nie wymaga zadnych kompetencji kulturowych, a co wazniejsze, stanowi zagro-
zenie, nie tylko dla tozsamosci kulturowej (narodowej, religijnej, czy lokalnej)
odbiorcow, ale réwniez, ogolnie, dla kreatywnos$ci cztowieka. W tej krytyce
— jak po raz kolejny powtarza Jakubowski — pomija sie bardzo wazny fakt, ten
mianowicie, ze kultura popularna stanowi codzienne $rodowisko zycia wspot-
czesnego czlowieka, szczegolnie za$, dzieci i mtodziezy, wychowywanych na co
dzien w kulturze obrazu, a zatem takiej, w ktorej podstawowym medium jest
obraz (Jakubowski 2011).
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Kultura popularna jest konfiguracjg wielu zmiennych elementéw, a jej pod-
stawowa ceche stanowi powszechno$¢. ,Kultura ta jest wiec przeznaczona dla
wszystkich i dla kazdego, cechujg ja dostepnos¢ inicjacyjna i fatwos$¢ osiggania
komunikacyjnych kompetencji. Jest to kultura otwarta i — w pewnym sensie
uniwersalna” (Dmitruk 1997: 197-198). Inng znamienng cechg kultury popular-
nej jest jej paradoksalno$é. Cho¢ odzwierciedla system dominacji w spoteczen-
stwie — jest podatna na wplywy komercyjne i polityczne — to zarazem prébuje
stawia¢ op6r narzucanym wplywom. Paradoks polega na tym, ze ,, sprzeciw
wobec danego zjawiska musi koniecznie by¢ wyrazany za jego pomocg” (Fiske
2010: 5). John Fiske — w spos6b klarowny, a jednoczesnie zartobliwy — ttumaczy
ten rodzaj absurdalno$ci popkultury na przyktadzie dzinséw, pisze: ,,[...] pragnie-
nie bycia sobg sprawia, iz cztowiek ubiera sie tak samo jak wszyscy” (tamze: 3).

Kulture popularna cechujg zatem liczne sprzecznosci: ,,sprzecznos$¢ pociaga
za sobg wyrazanie zaré6wno znaczen dominagji, jak i podporzadkowania, ule-
gania wladzy i wystepowania przeciwko niej” (tamze: 5). Cho¢ jest nastawiona
na czerpanie zyskéw, produkgje i dystrybucje towaréw — gadzetéw (Godzic, Za-
kowski 2007), to jednak tworzg ja (zywi, prawdziwi) ludzie, ktérzy korzystajac
z dostarczanych im tresci generujg wlasna kulture i wartosci. Kultura ta zatem
nie moze by¢ utozsamiana wylgcznie z konsumpcjg towaréw, bowiem bez wzgle-
du na poziom jej uprzemystowienia, jest ona zywym i czynnym procesem cyr-
kulacji znaczen i zasobéw. Zrédlem tych znaczen s3 przede wszystkim ludzie
— ich do$wiadczenia, warto$ci, potrzeby itp. (Fiske 2010: 21)'. Dlatego tez czyn-
nik ludzki i bogactwo znaczen kultury popularnej zaliczane by¢ powinny do jej
podstawowych wyréznikéw. Co wiecej — jej polisemiczny charakter stwarza
uzytkownikom szanse na autokreacje oraz ekspresje, a takze na opér i kontr-
-praktyki w obrebie samego systemu popkultury.

Owe wtlasciwosci (sprzecznosci i paradoksy) popkultury zostaly szeroko
omoéwione w recenzowanej tu ksigzce Pedagogika kultury popularnej — teorie, meto-
dy i obszary badan. Zebrani autorzy przygladaja sie roznym fenomenom popkul-
tury (film, muzyka, media, w tym przede wszystkim Internet) z uwzglednieniem
specyfiki odbiorcow — podzialu na grupy wiekowe i inne cechy socjologiczno-
-demograficzne (pte¢/gender, niepetnosprawno$¢, miejsce zamieszkania) oraz
problematyki pedagogicznej: edukacji i socjalizacji. Zastanawiajg sie nad tozsa-

' Tym, co odréznia kulture popularng od masowej — zdaniem Fiskego — jest pojecie ,bez-
silnej masy”. Kultura masowa wiaze sie z bierng, bezradna i nieSwiadoma swego polozenia masg
ludzka, zdominowana, ubezwtasnowolniong i podporzadkowang systemowi dominacji i wiadzy.
Natomiast kultura popularna — cho¢ to réwniez kultura ludzi pozbawionych wiadzy — jest po-
lem walki.
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moscig wspolczesnego czlowieka, konstruowang w kontakcie z popkultura.
Interesuja ich nie tylko oferowane przez kulture popularng wytwory/produkty
(seriale, idole, filmy animowane, gadzety), ale réwniez sposoby ich wykorzy-
stywania i nadawania im znaczen przez uzytkownikéw. Kultura popularna — jak
zauwaza Jakubowski — otwiera przed odbiorca swiat intertekstualnosci, w kto-
rym obrazy, dZzwieki i przestrzenne konstrukcje sa odczytywane dzieki i przez
wzajemne powigzania. Film, telewizja, reklama oraz srodowisko miejskie moga
by¢ czytane jako tekst” (Jakubowski 2017: 9).

Postrzeganie kultury popularnej jako tekstu (zbioru tekstéw) oznacza moz-
liwos$¢ ,czytania” (wczytywania sie w kazdy element) tej kultury. Z jej lektury
wynika, ze zawarty w niej opis, to relacja na temat wspolczesnego swiata; tego,
w ktorym cztowiek uczy sie wzoréw zachowan, rol spotecznych, czy tez sposo-
béw konstrukcji wtasnej biografii. To przestrzen, w ktorej zachodzg réznorod-
ne procesy edukacyjne. ,Wazne jest wiec, by kultura popularna byta traktowana
jako prawomocny aspekt codziennego zycia uczniéow i rozpatrywana jako pry-
marna sifa w ksztattowaniu rozmaitych postaw podmiotowych przez nich przyj-
mowanych” (Jakubowski 2017: 10). Ponadto, jak postulujg niektérzy pedagodzy
(m.in. Zbyszko Melosik), powinna stac sie czescia oficjalnego programu naucza-
nia. Pytaniem zasadniczym w tym przypadku nie jest zatem, czy (w ogdle), ale
c z e g o kultura popularna moze nauczy¢ (réwniez pedagogow).

Ksigzka Pedagogika kultury popularnej — teorie, metody i obszary badar skiada
sie z pieciu wyodrebnionych czes$ci, zachowujac zasade ,,od ogo6tu do szczegétu”.
Pierwsza — ,Pedagogika kultury popularnej w debacie teoretycznej i metodo-
logicznej” — zawiera teksty przedstawiajace teoretyczne oraz metodologicz-
ne zaplecze badan pedagogicznych nad kulturg popularng. Wsréd autoréw sa:
Witold Jakubowski, Zbyszko Melosik, Dariusz Kubinowski i Martyna Pryszmont-
-Ciesielska. Z kolei artykuly wypetniajace czes¢ druga — ,Kultura popularna jako
przekaz edukacyjny i socjalizacyjny” — koncentruja sie na ukazaniu edukacyj-
nego potencjalu i zarazem socjalizacyjnych mechanizméw ,dziatania” kultury
popularnej. Wéréd autoréw sa: Agnieszka Gromkowska-Melosik, Joanna Aniot,
Oskar Szwabowski, Marta Kondracka-Szala i Marcin Michalak. Teksty zamiesz-
czone w tej czeSci, to miedzy innymi: analiza zjawiska postfeminizmu oraz re-
prezentacji kobiecoSci w muzyce pop na przyktadzie dwéch wspotczesnych
piosenkarek (Gromkowska-Melosik 2017: 79-98), oraz dyskusja nad zjawiskiem
Bratz - lalki, ktéra w przeciwienstwie do Barbie, reprezentuje wizerunek nie-
grzecznej dziewczynki, a jej kobiece atrybuty (szerokie biodra, duzy biust, wy-
dete usta, mocny makijaz) wiasciwie bardziej przypominaja dorosta kobiete niz
dziewczynke (Szwabowski 2017: 121-138).
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Czesc¢ trzecia ksiazki — ,Film jako medium edukacyjne” — dotyczy mozli-
wosci wykorzystania filmu w dziataniach edukacyjnych. Autorzy tekstow w tej
czesci — Joanna Golonka-Legut, Michat Brol i Agnieszka Skorupa, Alicja Mironiuk-
-Netreba oraz Ewelina Konieczna — omawiaja m.in. zagadnienie wizerunku oséb
z niepelnosprawnoscia oraz kwestie obecnos$ci seniorow w popularnym kinie.
Kolejna, czwartg czes¢ ksigzki — ,,Kultura wizualna — obraz w badaniach i dziata-
niach edukacyjnych” — tworza z kolei artykuly o sposobach czytania fotografii.
O (re)konstruowaniu portretu miasta na przykltadzie $laskich fotonarracji, por-
tretach cierpienia kobiet chorych na raka piersi oraz innych problemach zwigza-
nych z fotografig jako waznym elementem wspoéiczesnej kultury obrazu pisza:
Wiestaw Drobek i Ewa Dawidejt-Drobek, Justyna Pilarska, Emilia Mazurek,
Mariusz Makowski.

Wreszcie ostatnia czes¢ — ,Biografie w popkulturze — popkulturowe bio-
grafie” — posSwiecona jest omoéwieniu wieloaspektowego zjawiska popkulturo-
wych biografii. Przeczyta¢ mozna m.in. o trajektoriach rozwoju (pop)tozsamosci,
kreacji biografii na Facebooku, czy tez o tworzywie i kontekstach biografii
sportowych. Wsréd autorow sa: Agnieszka Ogonowska, Magdalena Karkowska,
Anna Slésarz i Maria Szumera.

Lektura tekstow zebranych w tym zbiorze pokazuje przede wszystkim
ogromny potencjal, edukacyjny oraz socjalizacyjny, fenomenéw kultury popu-
larnej. Ich rozpoznanie, a nastepnie badanie, nie jest sprawg tatwa. Dotyczy
bowiem, zaréwno tresci, jak i kontekstéw pozatreSciowych?, podlegajacych nieu-
stannym zmianom, wynikajacym z charakteru wspotczesnosci (szybki rozwdj no-
wych technologii oraz przekaz informacji).

Podsumowujac, kultura popularna jest wszedzie; wypetnia codziennos$¢, nie
tylko mtodych uzytkownikéw mediow: ,jest tak glteboko zakorzeniona w teraz-
niejszosci, ze stala sie w pewnym sensie przezroczysta”, pisze Joanna Aniot
(2017: 98). Stwierdzenie Aniot potwierdza wciaz aktualng opinie Wojciecha
Burszty: ,Kulturg popularng oddychamy, jak powietrzem i tak jak powietrze
jest ona niewidzialna. [...] Kazdy z nas jest w jaki$ sposob pop” (2002: 9-11).
Cho¢ moze jawic¢ sie jako infantylna, to dla pedagoga stanowi jeden z podsta-
wowych obszaréw dzialania spotecznego, czego dowodzg explicite teksty ze-
brane w ksigzce Pedagogika kultury popularnej — teorie, metody i obszary badan.

2 Stefan Nowak pisze: ,badanie kultury to badanie treéci i pozatreSciowych wtasnosci za-
réwno pojedynczych przekazéw, jak i ich ztozonych uktadéw, jak wreszcie i calo$ciowo pojetego
systemu takich uktadéw charakteryzujacych zbiorowos¢, ktorej kulture badamy”.
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Jej lektura z pewnoscig zacheci do dialogu z popkulturowa rzeczywistoscia,
w ktorej funkcjonuje przeciez i nastolatek, i sami pedagodzy.

Aneta Ostaszewska
Uniwersytet Warszawski
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