PRZEGLAD HUMANISTYCZNY 1, 2016

Maitgorzata Mitawska, Piotr Flicinski
(Uniwersytet im. Adama Mickiewicza)

JEZYKOWE I KULTUROWE UWARUNKOWANIA NEWSA

KONTEKSTY WSPOLCZESNEGO NEWSA

Analizg tytulowego gatunku dziennikarskiego warto rozpocza¢ od przedsta-
wienia najcze$ciej wymienianych cech newsa w licznych sformutowanych dotad
definicjach'. Wér6d wyznacznikoéw konstytutywnych dla newsa (niezaleznie od
tego, czy usytuujemy termin na plaszczyznie gatunku, czy funkcji, towaru itp.)
mozna wymieni¢: aktualno$¢, nowos¢; sensacyjnosé, atrakcyjnosé, nadzwyczajnosc;
krotkotrwatosé, efemerycznos$é, zmienno$é; nastawienie na terazniejszo$c¢; uzalez-
nienie od medium, konieczno$¢ publikacji/mediatyzacji; odgrywanie roli produktu
(Palczewski 2009, 2010).

We wspotczesnej mysli prasoznawczej jednak, w zwiazku z reakcja na zja-
wiska tabloidyzacji, internetyzacji czy tez celebrytyzacji mediow publicznych?,
szczegolnie podkresla si¢ zmiang paradygmatu newsa, ktora — ujmujac rzecz
w telegraficznym skrocie — polega na wyraznym przesunigciu z istotnego nie-
gdy$ poziomu obiektywnych wartosci informacyjnych w kierunku pozadanych
obecnie atrakcyjnosci i lekkosci, zarowno w aspekcie tematycznym, jak i formal-
nym. T¢ transformacjg, wiazana takze z ,,zepsuciem/korupcja newsa” (Palczew-
ski 2009: 64), czyli wpisywanym wen potencjatem rozrywkowo-sprzedazowym
i wspotczynnikiem klikalno$ci, mozna taczy¢, jak pisze Stuart Allan, ,,[...] z pro-
cesem konwergencji, ktory powoduje, ze populistyczne tematy — z definicji nie-
wybredne, banalne oraz ubogie pod wzgledem (braku) tresci i formy — zacieraja
wyrazne niegdy$ standardy dobrej jako$ciowo sztuki reporterskiej” (Allan 2006:
212). Dla obserwowalnej dzisiaj sytuacji przeorganizowania priorytetdw w obie-
gu medialnym Ben Franklin ukul termin newszak, stanowiacy odniesienie do
terminu muzak, czyli muzyki odtwarzanej] w miejscach publicznych (centrach
handlowych, restauracjach, kinach itd.), przez co badacz aluzyjnie uwydatnit
wszechobecno$¢ i — paradoksalna przeciez — niezauwazalno$¢ infotainmentu
jako tla i oczywistego juz szumu (Allan 2006; Palczewski 2009).

! Definicje te z kregu tradycji anglosaskiej szczegotowo omawia Marek Palczewski (2009).
2 O mediatyzacji plotki — zob. Kaminska 2011.



78 Matgorzata Mitawska, Piotr Flicinski

Najprostsza definicja newsa’, niezaleznie od jego wariantow kompozycyjnych,
jest rownoczesnie eksplikacja jego struktury gatunkowej (ewentualnie schematu
gatunkowego [Wojtak 2010: 12—13]): daje krotka informacje na temat tego kto/co?
gdzie? kiedy? co sie wydarzylo? Wspotczesna przestrzen medialna i spoteczna/pry-
watna zmediatyzowana wymogla na nadawcy, przede wszystkim komercyjnym,
a pod wptywem mediow komercyjnych — takze na nadawcy publicznym, dia-
metralnie r6zne podejscie do wypelniania trescia niezbgdnej informacji. Niezwykle
wazne staje si¢ dzi$, ktora informacje wybra¢ do bezposredniej wzmianki, jak
zhierarchizowac te wiadomosci w strukturze wlasnego medium, oraz w jaki sposob
(jezykowo) uksztaltowaé wypowiedz.

Ta jezykowo (pragmatycznie i perswazyjnie) skonstruowana informacja we
wspolczesnych mediach podporzqdkowana jest sposob0w1 ksztattowania tresci
i kornpozycp przez nadawcow, jak rowniez wymaganiom i oczekiwaniom odbior-
cow, niezaleznie od tego, czy na ten styl odbioru wptywa §wiadomie nadawca, czy
tez nieSwiadomie — odbiorca. Sam mechanizm sprzgzenia zwrotnego nie jest tu
kluczowym problemem badawczym z punktu widzenia jezykoznawcy, gdyz to nie
on buduje teoretyczne modele tego gatunku (schematu); perspektywa lingwistyczna
zaklada opis wytworu, a zatem okazu.

Sam gatunek (schemat) stanowi spotecznie i historycznie uksztattowany wzo-
rzec, rzecz jasna zmlenny i n-wariantowy, ktory powinien by¢ odczytany przez
odblorcq, by zapewni¢ doskonaty i oczekiwany efekt komunikacyjny. Rezultat
zmian uzalezniony od warunkéw zmieniajacych si¢ struktur spotecznych moze
by¢ rozpatrywany globalnie, i wowczas analiza skupia si¢ na opisie relacji: jezyk
wytworzonych newsow a jezyk ogolny, moze by¢ takze widziany z perspektywy
szczegotowej, 1 wtedy pod uwage bierze si¢ jednostki, konstrukcje i schematy
powtarzalne badz analogiczne nastawione teleologicznie (to wyrazne nawiazanie
do interpretacji stylu jest tu $wiadomie przeniesione na plaszczyzng pragmatyczna,
ktérej udzialem sa wszelkie elementy perswazyjne).

Rozwijajacy sig rynek wspodtczesnych mediow komercyjnych w Polsce
w ostatnim ¢wier¢wieczu spowodowal przeniesienie wariantow gatunkowych
newsa z zachodniej przestrzeni medialnej, zwtaszcza Stanéw Zjednoczonych, Wiel-
kiej Brytanii i Niemiec. Schematy radykalnie odmiennych tresciowo struktur sard
i soft newsa (informacji o istotnym i mniej istotnym znaczeniu spolecznym
[Nowak 2009]) zaczety sig w duzej mierze przenikaé, przede wszystkim ze wzglg-
du na state poszukiwanie uatrakcyjnienia newsow w taki sposob, by odbiorca nie
tyle je przeczytal, ile wybral wlasnie to konkretne medium, co przektada si¢ wy-
miernie na korzysci plynace z dochodéw pozyskiwanych z rynku reklam. Ogla-
dalnos¢, klikalnos¢ oraz przyzwyczajenie czytelnika/widza/stuchacza (kolejnosc
nieprzypadkowa) staty si¢ wyznacznikami sukcesu medialnego, stad wyraznie
wzmagajaca si¢ tendencja do tabloidyzacji przekazu, do celebrytyzacji informacji
(Szynol 2013). Dobrym przyktadem tabloidyzacji i celebrytyzacji w jednym jest
news o lezacym w nocy na korytarzu hotelu sejmowego z jakich§ powoddéw — nie-
wyjasnionych, co wazne, bo wzmaga to sensacyjnos¢ i zywotno$¢ newsa — posle
jednej z wigkszych partii. Uatrakcyjnienie newsa to proces, ktoéry doprowadza do
zmiany utrwalonego schematu newsa w taki sposob, by poda¢ informacj¢ z zamie-
rzonym efektem rozrywki, w wyniku czego na pierwszy plan wysuwa si¢ nie to,

3 Obszerniejsza dyskusje genologiczna pozostawmy medioznawcom i prasoznawcom (zob. np.
Wojtak 2004; Kudra 2010).
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co sig¢ chce przekazac, ale jak przekazaé, aby zainteresowac odbiorcg na tyle, by
ten zapoznat sig z tekstem. Mechanizmy te okresla si¢ wspomnianym juz terminem
infotainment (w sferze polityki politainment) (Nowak 2009). Nie oznacza to wcale,
ze media zrezygnowaly catkowicie z tworzenia ,klasycznych” newsow: z nimi
mamy do czynienia np. na tzw. paskach informacyjnych umieszczanych u dotu
ekranu w telewizjach informacyjnych badz wyr6znionych, zazwyczaj kolorem
i powigkszona czcionka, newsach zamieszczanych w portalach informacyjnych,
badz w cyklicznych, wynikajacych z raméwki programu, serwisach informacyjnych
stacji radiowych. Tu przewazaja hard newsy informujace o waznych wydarzeniach
politycznych i spotecznych, katastrofach ladowych, powietrznych i morskich, prze-
lomowych odkryciach w medycynie, nauce itp., cho¢ czesto rowniez zdarzaja sig
informacje sportowe, kulturalne o réznym wymiarze spotecznym (od zdobycia me-
dalu olimpijskiego po transfery klubowe pitkarzy).

Przy natychmiastowym przekazie informacji aktualnej i rownie szybko dezak-
tualizujacej si¢ w mediach elektronicznych i RTV trudno dzi§ méwi¢ o newsach
w prasie drukowanej, cho¢ pewnie mozna wskaza¢ dziedziny zycia, ktore znacznie
szczegotowiej prasa drukowana przekazuje: chodzi tu przede wszystkim o zjawiska
i wydarzenia kulturalne, naukowe itp. Pras¢ drukowana i media elektroniczne wraz
z RTV odréznia jezykowo przede wszystkim oddzialywanie ogolnej tendencji do
upotocznienia jezyka przekazu. Stopien upotocznienia i wykorzystania kodu ogra-
niczonego (0Ozdég 2004: 50-74) (to moze naduzycie terminologiczne ze strony
autoréw artykutu) bardziej uwidocznia si¢ w informacjach tworzonych w czasie
rzeczywistego przekazu niz w redagowanych doktadniej pod wzgledem popraw-
nosci 1 sprawnosc1 jezykowej wydawnictwach tradycyjnych gazet. Upotocznienie
quyka newsow polega przede wszystkim na zamianie stylistycznej konstrukcji
i jednostek leksykalnych i czgsto towarzyszy ekonomizacji lub/i uatrakcyjnieniu
lidu badz nagléwka, typu: X odbywa wyrok w ygrekowskim (tu przymiotnik od
nazwy miasta) zaktadzie karnym na X siedzi w wiezieniu w Y (tu urbonim); za-
trzymano x nietrzezwych kierowcow na ztapano x pijanych kierowcow lub x kie-
rowcow na podwojnym gazie; Robert Lewandowski pitkarzem Bayernu Monachium
na Lewy Bawarczykiem itp.*

Najbardziej labilnymi i podatnymi na zmiany w strukturze newsa, a w zwiaz-
ku z tym najbardziej interesujacymi dla badacza jezyka, sa te media, ktére naj-
szybciej moga przekaza¢ informacj¢ oraz wykazuja duzy stopien dostgpnosci
(nie mozna tak powiedzie¢ o telewizjach informacyjnych), a zatem media elek-
troniczne, zwlaszcza portale informacyjne, stad tez w dalszej czesci artykutlu
analiza skupi si¢ przede wszystkim wilasnie na tych przekaznikach.

Poza wczesniej juz wymienionymi warunkami, w ktorych funkcjonuje wspot-
czesny news, czyli wplywem rozwoju rynku medialnego, komercjalizacja mediow,
mediatyzacja przestrzeni publicznej i prywatnej, zmianie stylu odbioru (bedace;j
sprzg¢zeniem zwrotnym oczekiwan odbiorcéw 1 kreacji medium), celebrytyzacja,
upotocznieniem, uatrakcyjnieniem jezykowym, nalezy odnotowac takze hiper-
tekstowo$¢, rozumiana jako zlinkowana struktur¢ alinearna, achronologiczna,
atemporalna, pozornie uporzadkowana, fragmentaryczna, aprobabilistyczna, ktora
skutkuje przypadkowoscia wybierania kolejnosci czytania tekstow (niekoniecznie

* Tendencja ta jest mniej widoczna w nagléwkach-newsach, gdy poréwnuje si¢ informacjg o tym
samym wydarzeniu, ktéra pojawia si¢ zarowno w prasie drukowanej i e-wydaniach; zob. Tereszkie-
wicz 2012: 45.
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newsOw). Hipertekstowos$¢ wplywa rowniez na dwupoziomowa i dwu- lub wigcej-
czesciowa strukture newsa. Otdz, tytulowany link (pierwszy poziom) staje si¢
w odczytaniu headem, lidem lub samowystarczalnym newsem, jednakze w swym
zatozeniu odsyta do tresci (drugi poziom). Dopiero wtedy odbiorca moze stwier-
dzi¢, czy w miejscu docelowym (na podstronie) znajdzie si¢ informacja prze-
kazana w schemacie zdawkowego newsa badz rozbudowanego artykutu. Czasem
tytutowany link jest samowystarczalnym newsem (nagtdowkiem-newsem), ktory
odnosi jedynie do tresci multimedialnych, np. w postaci zwigkszajacych klikal-
no$¢ wieloodstonowych slajdow zdjeciowych lub wideo (tzw. slideshows [Zimnak
2007: 284-285]; por. wielokodowo$¢ newsa), zwykle zawierajacych na podstro-
nie krotki komentarz.

Musi tu pa$¢ uprawnione pytanie o granicg rozpoznawalnosci newsa jako
powtarzalnego wykorzystania schematu wzorca gatunkowego. Kiedy news jest
jeszcze newsem, a kiedy tekst, mimo swej minimalnej pojemnosci tekstowej,
newsem juz nie jest? News wyczerpuje schemat gatunkowy wtedy tylko, gdy
przekazuje informacj¢ aktualng (we wspotczesnym Swiecie wlasciwie mozna
ograniczy¢ aktualno$¢ w zakresie od kilku do kilkunastu godzin — w serwisach
informacyjnych portali internetowych zywotnos¢ zaktualizowanego newsa dazy do
dezaktualizacji), czyli potocznie méwiac — wzmianke o czyms, jesli kolor zmie-
nia si¢ na powszechnie stosowany w portalu (najczeéciej np. z czerwonego na
czarny lub granatowy), i/lub obniza si¢ jego ranga (kolejno$¢) w ramach dziedzi-
nowo ograniczonej grupy wiadomosci, i/lub po przej$ciu na poziom drugi odczy-
tania informacji czytelnik otrzymuje tekst rozbudowany w postaci krétszego lub
dtuzszego artykutu, opisujacego realia dodatkowe ponad odpowiedzi na pytania
kto/co? gdzie? kiedy? co sie wydarzyto?

Trzeba jeszcze rozwazy¢ niezwykle wazna kwestig statusu tytulowanego lin-
ku: czy jest on sam w sobie newsem, czy tylko jego zapowiedzia? Niekiedy zda-
rza si¢ tak, ze nazwa hiperlinku jest tozsama z naglowkiem (headem) krotkiej
informacji przedstawionej w formie newsa po przekierowaniu do docelowej pod-
strony, czasem zdarza si¢, ze nazwa ta jest tozsama z lidem lub lid jest parafra-
za nazwy hiperlinku, niekiedy tez podstrona ani nie powtarza tytutu hiperlinku,
ani tez nie zawiera zindywidualizowanego nagtéwka. Jedno jest pewne — wspot-
czesno$¢ nie znosi niefortunnych, niepragmatycznych jezykowo nazw odnosnikow,
niezaleznie od tekstu, do ktdrego taki odnosnik przekierowuje czytelnika’.

RELACJA NEWS — JEZYK OGOLNY (POTENCJAL IDIOMATYCZNOSCI)

Wspotczesny news (hard badz soft) czgsto zrealizowany jest wedlug zasad
podyktowanych przez mechanizm nastawiony na rezultat w postaci infotainment,
a zatem poza zobiektywizowanymi informacjami w postaci nazwy, imion i na-
zwisk, usytuowania zdarzenia w miejscu i czasie oraz przyblizenia samego wyda-
rzenia/zdarzenia/dziatania osob itp. zawiera w sobie dawke informacji w postaci

5 Na pragmatyczno$¢ tekstow o charakterze perswazyjnym w sieci wskazuja np. prace z zakresu
reklamy por. Dutko 2010; Jedrzejewska, Niemczyk 2013; Wrycza-Bekier 2013.
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nos$nych jezykowo konstrukeji, jednostek leksykalnych, bedacych zwykle przyto-
czeniem stow bohateré6w newsa. Potencjat idiomatycznos$ci (por. Flicinski 2013)
przywolanego cytatu moze znacznie wydluzyé zywotno$¢ newsa poprzez jego
wielokrotne powtarzanie w przestrzeni dyskursu publicznego i medialnego oraz
nawarstwiajace si¢ komentarze czytelnikow, ktore moga mie¢ predylekcje do ta-
czenia przytoczonych stéw badz konstrukcji wyrazowych z inna odno$noscia
realng. W skrajnych wypadkach zwlaszcza ten fragment newsa moze si¢ sfraze-
matyzowaé od stopnia minimalnego w postaci cytatu-wtr¢tu do stopnia maksy-
malnego, wytwarzajac petlnoprawny idiom, cho¢ jak wynika z analizy Anny
Tereszkiewicz, w nagléwkach-newsach internetowych w stosunku do gazet tra-
dycyjnych widoczna jest rezygnacja z figuratywnosci oraz z modyfikacji zwiaz-
kéw frazeologicznych (Tereszkiewicz 2012: 45-46). Dla badacza wspodtczesnej
polszczyzny to chyba najciekawsze przyktady zatrzymania w czasie nietrwalych,
chwilowych z natury rzeczy jednostkowych wypowiedzi; skazane na chwilowos¢,
przemijalno$¢ urywki jezykowych newsow utrzymuja si¢ dzigki no$nym fraze-
matycznie konstrukcjom jezykowym. Idiomatyczno$¢ tych fragmentéw nie moze
by¢, na razie, oceniona inaczej nizli przez ich utrwalenie w jezyku. Stanowia one
w ostatniej fazie asymilacji innowacje, przez powtarzalno$¢ w oderwanych od
oryginalnego kontekstu, ktére wchodza do quyka jako petnoprawne jednostki
leksykalne, a zatem mozna scharakteryzowac je wowczas jako Jednostkl systemo-
we o znaczeniu leksykalnym. Niejednokrotnie okres§lenie znaczenia tych jedno-
stek jest niezwykle trudne. Sprobujmy przeanalizowaé trzy przyktadowe cytaty
z newsow, ktore daty zycie powtarzalnym i/lub odtwarzalnym zwiazkom wy-
razowym: wojna polsko-polska; jak Zyé, panie premierze oraz sorry, taki
mamy klimat.

Pierwszy z analizowanych zwiazkéw wyrazowych — wojna polsko-polska
— pojawit si¢ w przestrzeni medialnej w postaci newsa ze spotkania wyborczego
jednej z partii politycznych w kampanii wyborczej w maju 2010 roku. Prawdo-
podobnie zwiazek ten wybrali spin doktorzy tej partii na potrzeby walki pro-
pagandowej. Nie stworzono tego wielowyrazowca na potrzeby kampanii, lecz
przejeto to wyrazenie z obiegu ogoélnego. Niektorzy wskazuja na to, ze wojne
polsko-polska spopularyzowat Andrzej Wajda w swojej wypowiedzi dotyczacej
katastrofy panstwowego samolotu pod Smolenskiem (Mazurczak 2011: 11), jednak
wyrazenie w tej postaci funkcjonowato juz wcze$niej w dyskursie publicznym®
i z pewnoscia dzigki wysokiej frekwencji w przestrzeni zmediatyzowanej, ktorej
poczatek dato hasto wyborcze powtdrzone w newsie, zywotne jest do dzi§’. Czy

5 W zasobach Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego, przy zadanym wyrazeniu wojna polsko-
-polska, zachowaniu szyku, w pelnym korpusie konkordanser dat 27 przyktadow uzycia tego wyrazenia;
profilowanie czasowe wskazuje, ze pierwsze zanotowane uzycie pochodzi z 2003 roku i jest elemen-
tem o wzglednej trwatosci (11 przyktadow z 2006 roku); http://nkjp.uni.lodz.pl/?q=09zjtzs (dostep
24.08.2015).

7 Zob. np. ,,0stry spor miedzy PiS a PO w lubsukiem [pisownia oryginalna]. Wojewédzcy polity-
cy PiS zarzucaja prezydentowi Januszowi Kubickiemu (SLD) i Platformie Obywatelskiej «otwieranie
kolejnego frontu wojny polsko-polskiej». Jak informuje «Gazeta Lubuska» sprawa dotyczy pominig-
cia politykow prawicy w powigkszonym prezydium Zielonej Gory oraz w przewodnictwie komisji
rewizyjnej” (PO i PiS. ,, Wojna polsko-polska” w regionie, 2015; http://wiadomosci.onet.pl/lubuskie/
po-i-pis-wojna-polsko-polska-w-regionie/6dsc44, dostgp 24.08.2015). Cudzystow obejmujacy cale wy-
razenie wskazuje na to, ze prawdopodobnie mamy do czynienia z pierwsza faza stabilizowania si¢
frazematycznego, zwtaszcza odnosnosci realnej wielowyrazowca, co moze skutkowaé w przysztosci
specjalizacja znaczeniowa.
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spin doktorzy zdawali sobie sprawg z probabilistyczno$ci idiomatycznej tej kon-
strukcji? Nie mozna da¢ jednoznacznej odpowiedzi na tak postawione pytanie, lecz
bez watpienia istnieje mozliwos¢ rekonstrukcji procesu tworzenia tego wielowy-
razowca jako hasta etykiety. Etykietowanie jest zrgcznym narz¢dziem kondenso-
wania znaczen, wydarzen, sytuacji, ktore uogolnione w postaci sentencjonalnej
doskonale kreuje w przestrzeni komunikacyjnej (medialnej) staty punkt odniesie-
nia w danym momencie dyskursu politycznego. Fortunnoscia tak wytworzonej
struktury potencjalnie dazacej do sfrazematyzowania nie jest jej no$no$¢ znacze-
niowa, lecz fakt skierowania uwagi opinii publicznej, komentatorow, politykdw,
wreszcie mediow wiasnie na niag sama. Ten swoisty autotelizm niesie ze soba
dobrze rozpoznawalne autorstwo (niezaleznie od tego, kto byt faktycznym auto-
rem powiedzenia), co skutkuje zazwyczaj zestygmatyzowaniem politycznych kon-
kurentow. Autor/autorzy tej etykiety skorzystali z dobrze rozpoznanej w kreacji
jezykowej metody modyfikacji konstrukcji powtarzalnej w tekstach w postaci
matrycy frazemotworczej®, czyli modyfikacji eksplikanta tresci stan wojny miedzy
krajem/panstwem/narodem/nacjq x a krajem/panstwem/narodem/nacjq y (gdzie
X 1y sa wyrazone przymiotnikiem), np. wojna rosyjsko-japonska, wojna fran-
cusko-pruska, wojna turecko-kurdyjska, wojna izraelsko-arabska. Dodatkowo na
korzy$¢ perswazyjnosci etykiety miat wplyw intertekst w postaci tytutu szeroko
dyskutowanego debiutu ksiazkowego Doroty Mastowskiej Wojna polsko-ruska pod
flaga biato-czerwonq (Lampa i Iskra Boza, Warszawa 2002) oraz ekranizacji tej
powiesci pod skroconym tytutem Wojna polsko-ruska (2009), ktére $Swietnie
wpisaly si¢ w realia postnowoczesnej popkultury. Pewnie nie bez znaczenia dla
zaangazowanych politycznie wyborcow i obserwatorow zycia politycznego,
zwlaszcza starszego pokolenia, bylo odniesienie do wyrazenia wojna polsko-
-jaruzelska powtarzanego w czasie stanu wojennego wprowadzonego w 1981 roku
(Markiewicz, Romanowski 2005: 546). Konstrukcja wojna polsko-polska jest
zatem udatnie sformulowana etykieta perswazyjna, gotowa do uzycia, wykorzy-
stujaca zgrana karte metafory walki w politycznym teatrum (Frankowska 1994:
38-42), ktora, jesli byla utworzona z mysla o dtuzszej zywotnosci w przestrzeni
dyskursu publicznego, to spetnita poktadane w niej nadzieje.

Mozna zaktada¢, ze w wypadku spin doktoréw partii, menadzerow celebry-
tow itp. wprowadzanie nosnych idiomatycznie konstrukcji jest dziataniem swiado-
mym i nastawionym na dhuzsze przykucie uwagi opinii publicznej wzmozonym
komentarzem np. do jakiego$ zdarzenia, zaistnialej sytuacji poprzez wprowadze-
nie do dyskursu punktu odniesienia w postaci atrakcyjnej etykiety jezykowe;j.
Przyktad drugi — jak zyé, panie premierze — zostal niejako ,,wytowiony” przez
serwisy ze wzgledu na to, iz $§wietnie ilustrowal relacje miedzy niezadowolona
z 1zadéw grupa spoleczna a najwyzszym przedstawicielem wtadzy wykonawczej,
a przy okazji fraza, dzigki potoczno$ci, nie jest odczytywana jako oryginalna,
tworcza, lecz jako oczywista, oczekiwana, spodziewana, tak jak znana melodia.

¥ Przykladem takiej matrycy frazemotworczej jest np. schemat konstrukcyjny rewolucja + (jakas,
czego$), na podstawie ktorej powstaja trzy typy terminologizmoéow: 1) z komponentem nominatyw-
nym nieprzeno$nym, tworzace nazwy wydarzen historycznych, np. rewolucja francuska; 2) z kompo-
nentem nominatywnym metaforycznym, odnoszacym si¢ do wydarzen historycznych, np. rewolucja
tulipanow/tulipanowa; 3) z zakresu polityczno-ekonomiczno-spotecznego, ktéore wyzyskuja zna-
czenie ‘gwaltowne, czgsto niekontrolowane zmiany w jakiej$ dziedzinie’, np. rewolucja kulturalna
(Dziamska-Lenart, Flicinski, w druku).
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Serwisy w newsach wybijaty na pierwszy plan wtasnie t¢ przypadkowa, sytuacyj-
na frazg, wypowiedziang przez przecigtnego Kowalskiego, gdy premier odwiedzit
tereny zniszczone przez wichure w lipcu 2011 roku’. Potencjat idiomatyczny tej
konstrukcji wykorzystywali oponenci polityczni partii rzadzacej, a sama fraza prze-
kroczyla granice prymarnej odnosnos$ci realnej i politycznego kontekstu, stajac
si¢ produktywna matryca frazemotworcza w postaci jak zyé, (panie x)'°.

Trzecia fraza — sorry, taki mamy klimat — autorstwa Elzbiety Bienkowskiej,
Owczesnej minister rozwoju regionalnego, to przyktad gafy urzednika panstwo-
wego, ktora z luboscia podchwytuja dziennikarze, by uatrakcyjni¢ informacje.
Atrakcyjnos¢ ta jest oczywiscie na poziomie zabawy ludycznej, a przekazanie
takiego fragmentu wypowiedzi nie ma na celu przyblizenia jakiejkolwiek waznej
wiadomosci, co zwigzane by¢ powinno z petnieniem funkcji ministerialnej, a zbli-
za sig do efektu pracy paparazzich, ktorzy przekazuja ,,news” wizualny oczekiwa-
ny przez odbiorcéw. I znow, w tym wypadku, potencjat idiomatyczny pozwolit
skupi¢ uwage odbiorcéw i komentatoréw na, wydawaé by si¢ moglo, nic nie-
znaczacym fragmencie wypowiedzi, lecz to wtasnie ta fraza skondensowata zna-
czenie przenosne: przedstawiciele wladzy na tyle juz oderwali sig¢ od zwyklej
rzeczywistosci zycia spolecznego, ze lekce sobie waza zmagajacych sig¢ z trudami
codzienno$ci przecigtnych obywateli. Ten wielowyrazowiec rowniez pozostawit
slad w jezyku ogélnym w postaci matrycy sorry, taki mamy x (gdzie x jest ele-
mentem wymiennym zaleznym od odno$nosci realnej)'.

Trzy zinterpretowane wyzej etykiety jezykowe nie weszlyby do jezyka ogodl-
nego w postaci cytatow-wtretow badz matryc frazemotworczych, gdyby nie ich
podanie w strukturze kompozycyjnej newsa. Ich idiomatycznos¢ polega na proba-
bilistyczno$ci kondensowania przeno$nych znaczen uogdlnienia jakiej$ sytuacji,
relacji miedzyludzkiej itp. News jako krotka forma staje si¢ dobrym materialem
do kolejnych przywotan w dyskusjach komentatorow, w serwisach informacyjnych,
w wymianie zdan na forach internetowych. Powtarzalnos$¢ i odtwarzalnos¢ zas sa
koniecznymi warunkami, ktore musi spetni¢ zwiazek wyrazow, by sta¢ sig fraze-
mem. Jak pisal Wojciech Chlebda, przywotujac Lidie Ginzburg'*: ,.to, co pociaga
nas w mowie cudzej, to przede wszystkim jej (wzgledna) gotowos¢, danos¢: fakt,
ze pewna mysl (potencjat tre§ciowy) jest juz wyrazona w zadanej, gotowej, a nie-

? Co ciekawe, w stacji telewizyjnej TVN24 koncowa cze$¢ adresu odnoszacego do podstrony
z wiadomoscia jest tozsama z analizowana fraza; por. http://www.tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/
jak-zyc-panie-premierze,181019.html (dostgp 25.08.2015).

1" W nawiasie podano komponenty podlegajace wymianie w zalezno$ci od kontekstu, np. jak 2y¢,
panie prezydencie (http://nowosci.com.pl/217139,Panie-prezydencie-jak-zyc.html, dostgp 25.08.2015);
jak (tu) zy¢, panie wojcie (http://kurekmazurski.pl/jak-tu-zyc-panie-wojcie-2013082050723/, dostep
25.08.2015); a nawet jak zy¢, panie Prus (http://metrocafe.pl/metrocafe/1,145523,17918766,Jak zyc
_panie_Prus Lalka Najlepsze przed nami_.html, dostep 25.08.2015).

" Najczesciej pojawia sie w tekstach cytowana fraza oryginalna, przeniesiona w odmienna od pier-
wotnego kontekstu sytuacjg, cho¢ wymienno$¢ nie jest wyjatkowa — por. przyktady (pisownia orygi-
nalna): ,,Na PIATECZEK polecamy nasza kultowa impreze pt. SORRY, TAKI MAMY MELANZ!
Czego mozecie si¢ spodziewac? Ostro zelektryzowanej zabawy, z mocnym uderzeniem muzycznym
dance & commercial! Przyjdzcie zobaczy¢ na wlasne oczy, jak RIN music club trzgsie cata Szewska!”
(http://heyevent.com/event/uw7nl5tlz72hua/piatki-w-rin-sorry-taki-mamy-melanz-piwo-4-pln, dostgp
25.08.2015); ,,Precz z banerami! — sorry, taki mamy marketing...” (http://www.tubatarnobrzega.pl/
aktualnosci/czytaj/342/Precz-z-banerami-sorry-taki-mamy-marketing, dostgp 25.08.2015).

12 Zob. Ginzburg 1989: 12.
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rzadko i kunsztownej formie. Nie jedna wiec, a dwie rzeczy sa tu (wzglednie)
gotowe: tres¢ 1 forma” Chlebda 2003: 196).

NEWS A NAGLOWKI, KONSTRUKCJE SERYJNE, SLOWA KLUCZE

Strukture newsa — cho¢ otwarta kompozycyjnie — cechuje jednoczesnie pewna
powtarzalno$¢. Aby pehita ona funkcje uatrakcyjniajaca przekaz i naklaniajaca
odbiorce do lektury podlinkowanego w nagtéwku artykutu, w newsie moga poja-
wic sig wyrazy — swoiste stowa klucze — lub konstrukcje o charakterze perswazyj-
nym. Dzigki nim czytelnik prawdopodobnie wybierze dana wiadomos$¢ sposrod
szeregu innych i tym samym (niekoniecznie §wiadomie podlegajac zabiegom sto-
sowanym przez dziennikarzy) wyswietli strong, czgsto takze sponsorowana.

Nagtéwek w prasie on-line, jak juz wczesniej wskazywano, moze by¢ samo-
wystarczalnym newsem. Taki news-nagtdowek ma na celu zainteresowanie czytel-
nika tre$cia pelnej informacji. Jak wykazata Anna Tereszkiewicz: ,,Analizowane
[przez badacsz] internetowe odpowiedniki nagiowkow tradycyjnych cechuJe
wyraznie nizszy poziom ekspresywnosm stylizacji i metaforyki oraz mniejsza
czestotliwo$¢ wystepowania innych gier stownych” (Tereszkiewicz 2012: 44). Nie
oznacza to, ze autorzy nagtowkow-newsow rezygnuja z funkcyjno-perswazyjnych
produktéw jezykowych. Co wigcej, $wiadomie korzystaja z dos¢ obszernej listy
powtarzalnych konstruktow, majacych zapewni¢ juz to zainteresowanie, juz to
wysoka range w wyszukiwarce (rzecz w pozycjonowaniu, czyli w kolejnosci po-
jawiajacych sie¢ wynikéw). Stowa klucze zatem w nagtéwkach-newsach peitnia
funkcje tagéw (por. Tereszkiewicz 2012: 38).

Za takie znaczniki nomen omen manipulacyjne wypada uzna¢ np. wszelkie
odwotania do kategorii polskosci (Polski wynalazek — maszyna do rehabilitacji
partii miesniowo-nerwowych [wyborcza.pl]; Polacy smielej siegajq po kredyty
hipoteczne. A co z cenami mieszkan? [wyborcza.pl]), przypominanie pseudoni-
moéw celebrytow (Doda obwinia Szulim o choroby rodzicow [wp.pl]; Margaret bez
makijazu u fryzjera... Poznajecie? [pudelek.pl]), formy czasownikow w pierw-
szej 1 drugiej osobie liczby mnogiej sugerujace pozorna, nieco nawet plotkarska
blisko§¢ nadawcy i1 odbiorcy (Znamy politycznq przysztos¢ Przemystawa Wip-
lera [onet.pl]; Ewa Kopacz w TRAMPKACH. Nie byle jakich. Ile kosztowaty?
Podpowiadamy: sporo [gazeta.pl]; Przyjrzyjcie sie nogom Marty Zmudy Trzebia-
towskiej [onet.pl]; Takiej krolowej Elzbiety Il nie widzieliscie [rp.pl]), wykorzy-
stywanie wyrazow zwiazanych ze sferami szczegoélnie interesujacymi tabloidy,
takich jak ubior, kosmetyka czy romanse (Doda na zakupach. W klapkach, bez
makijaiu i STANIKA. Nie czesto daje sie podejrze¢ w takim wydaniu [gazeta.pl;
pisownia oryginalna]; Agata Miynarska pokazata nam, w ktore DOKLADNIE
miejsca wstrzyknela botoks [plotek.pl]; Zona Wéjcika: przytapata go na zdradzie
[wp.pl]).

Na poziomie konstrukcyjnym natomiast sensacyjnos¢ przejawia si¢ chocby
poprzez wprowadzanie cytatow (,,Kotulanka nie przyjela darow, nie otwiera na-
wet ksiezom” [pudelek.pl]; okreslen, nazw przekraczajacych jaka$ granice normy
spotecznej, np. Fajdek wyjasnit ,,afere”. ,, Napiwek dla kierowcy” [sport.tvp.pl]),
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ale tez caly ciag wyrazow wskazujacych na lamanie prawa: wyfudzi¢, oszukac.
Moga by¢ to cale konstrukcje, np. prokuratura zajmie sie czyms kogos (np. fak-
tury za tzw. kilometrowki politykow), fiskus przeswietli cos, kogos. Sensacyjnos¢
wzbudza¢ moga takze oryginalne, ekstraordynaryjne, dysonansowe potaczenia
wyrazow 1 obrazow, np. Maly dzihadysta wykonal egzekucje na misiu (onet.pl).
Nad wyraz czgsto w nagtowkach pojawiaja si¢ niedookreslenia, niedopowiedze-
nia. Enigmatyczno$§¢ utrzymywana jest rowniez w adresach linkéw, stad na-
glowki-newsy w stylu: reprezentant polski zagra w ekstraklasie (nie wiadomo,
o kogo chodzi, co to za dyscyplina sportu, czy reprezentantem x jest obecnie, czy
tez byl nim w przesztosci, a moze jedynie zostat raz powolany do kadry krajo-
wej na poziomie juniorskim? — wiele w tresci newsa jest mozliwe).

LS

News jest gatunkiem (schematem wzorca gatunkowego), ktory wspotczesnie
fatwo ulega degradacji tematyczno-tresciowo-stylistycznej. Jako$¢ tej formy po-
dawczej uzalezniona jest z jednej strony od oczekiwan odbiorcow, z drugiej — od
swoistego rekwizytornika i stowniczka wytyczonego przez lini¢ programowa kaz-
dego medium. Zauwazalne staje si¢ przede wszystkim zubozenie j¢zyka, infanty-
lizacja $wiata przedstawionego w newsie, celebrytyzacja postaci bez wzgledu na
profesj¢ lub brak takiego przypisania, przyktadanie tej samej miary do wydarzen
wazkich i bez warto$ci, emocjonalna i aksjologiczna intensyfikacja w przekazie,
sloganowos$¢ nagtowkow-newsow.
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LINGUISTIC AND CULTURAL DETERMINANTS OF NEWS

Summary

The purpose of this article is to analyse news in the contemporary news media from
the perspective of linguistic description. Among the factors which determine the structure
of news stories and their language, such phenomena should be mentioned as the process of
media convergence, internetization, celebritization and tabloidization of journalism, “decay
/ corruption” of news, as well as infotainment and politainment. To meet the need for
attractiveness, a sender may introduce linguistically resonant phrases with the idiomatic
potential into the structure of news. Other mechanisms prompting the recipient to read the
news — manipulation markers — can also include key words and persuasive constructions
introduced in the structure of the news.

Trans. Izabela Slusarek





